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IMPACTO SOCIAL

—El tema ambiental esta
muy ligado alo social. Por
ello, es clave establecer ca-
nales de comunicacién en-
tre las empresas y las co-
munidades. Centros de
atencion e instalacion de
Internet estan entre los
planes de las empresas
que operan en esta zona.

Odebrechtylos
centrosde
atenciondirectaa
lascomunidades
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Alexandre Moreira.

Odebrecht es una empresa
quehacomenzado, desde ha-
ce unos meses, los trabajos
para hacer realidad el Ga-
soducto Sur Peruano (GSP).
El primer trazo se haceenla
selva del Cuscoalolargode
183 kilémetros.
Parareducir impactos so-
cialesyambientales, Alexan-
dre Moreira Baltar, gerente
de Sostenibilidad del GSP—
Odebrecht, indicaquelo pri-
mero que se hace es recono-
cer que la construccion pue-
deimpactareneldrea.
Explicé en estas areas el
tema ambiental estd muy li-
gado altemasocialy que por
elloesclavelacomunicacién
entrelaempresaylascomu-
nidades. En este corto tiem-
poenlazona, sehanrealiza-
do 80 asambleascomunales
y 120 talleresinformativos.
Perolaapuestaesmdsam-
biciosayse pondréan centros
de atencién directa alas co-
munidades que estén abier-
tas de manera permanente

Esfuerzo. La inversion extranjera busca tender puentes para evitar conflictos con las comunidades amazénicas.

La experiencia de las
empresas extranjeras por
l1a convivencia en la selva

paraque puedan absolver to-
daslas consultas que la po-
blacién necesita.

Segun Moreira, los EIA
aprobados al inicio de los
proyectosdeberian tener for-
made ser modificados, pues
alolargodela construccién
se pueden encontrar modos
de hacer los monitoreos de
unamejor manera.

Telefénica: Comuni-
dadapoyacuando
conocebeneficiosde
lainversién

Desde marzo del 2014, Iqui-
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Carlos Flores.

tos cuenta con Internet de
bandaanchaydejédeladola
telefonia satelital. El reto
mas grande para que este ti-
podeseiialllegue fuelacolo-
cacion de torres de 120 me-
trosde altoalolargode 500
kilémetros.

Fueron 7,000 toneladasde
infraestructura transporta-
dasvialos caminos existen-
tesenlaselvadeLoreto. Cer-
cade900personasdelazona
trabajaron enestaobra.

Deacuerdocon CarlosFlo-
res, gerente de Concesién
MoévilyNegocio Rural de Te-
lefénica del Pert, las comu-
nidades, ensugran mayoria,
apoyaronel proyecto. Adife-

renciadelasciudades, donde
hayunaoposiciénalainsta-
lacién de antenas de telefo-
nia, los pobladores de la
Amazonia peruana colabo-
raron en todo momento.

Unarazén fue fundamen-
tal. Las 169 comunidades por
donde pasd el proyecto sen-
tianqueibanaestar comuni-
cadasconelrestodel paispor
primera vezy sentian el be-
neficio de estainversion.

“Enla posta de Providen-
cia, nos dijeron que cuando
naciaunnifioel restodel pais
noseenterabaporquenohay
formade comunicarlo. Aho-
raloregistranatravésdeIn-
ternet”, dijo.

Crosland:Lamotoci-
cletaformapartede
laculturadelaselva

“Enlaselvacasinohayautos,
todos manejan motos. Muje-
res,hombres, j6venes, mayo-
res, todos. Lamotocicletaes
partedelaculturaenlazona
deselva”, afirma el gerente
de Marketing de Crosland,
Christian Loveday.

Yesque Crosland esuna
delasprincipalesimporta-
doras de motos y motoca-
rrosenel Perd, ytieneenla
Amazonia una zona clave
para sus operaciones. Ac-
tualmente, hay mas de
12,000 motocicletas y
8,000 motocarros que cir-
culanenlaselvaperuana.
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Christian Loveday.

Estetipodevehiculoscon-
vived{aadiaconlospoblado-
res, y la demanda por que
seande mayor calidad sein-
crementa. Lovedaycomenta
que una persona en la selva
compra su primera motoci-
cleta,normalmentedeorigen
chino,alos 17afios,aunpre-
ciopromediode US$6,000.

La moto se cambia a los
dos afios porque yano fun-
ciona, ysusegundamotoci-
cleta le costard un 50%
mas. Cuandodejedeusarla,
la tercera motocicleta ten-
draunvalor 100% superior
alaprimera, porlacalidad
quetieneyporque existe la
disposicion parael pago.

“Hay pocos participantes
conofertas enfocadasenla
necesidad del consumidor
delaselva”,diceelejecutivo.



