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BANDERAS. ESTE ANO SERA MUY IMPORTANTE PARA DEFINIR ES
SEGUIR CON LOS PRODUCTOS PERUANOS QUE TIENEN DENOMINA

El 2010 ha sido declarado por las Naciones Umdas como ¢l Afio acion
de la Diversidad Biologica. Al respecto, uno de los puntos mas mnt:memal
sobre los cuales s discutir en foros internacionales en los Proximios meses es cl

%n)demch d enttes sobre recur

: el G R e e
fin y cudles son sus ventajas y as c.OomO han 51d0 mc(nporadas estos
temas a 'los TLC? Este afio teheros que estar prq)amdm. para tratar estos asuntos.

Escribe ALVARO ROCHA Foto FLOR RUIZ




jones de origen H\mlllﬁ[
o de oriqen para cert

arn wsistente
s laSociedad Pernana de D
cho Ambiental (SPDA) enel Pt

misién peru
una posicién bastante
piedad inte
ctual v la biodiversidad, pero
tmlnlqn ederen ¢ ¥
‘Se puede decir ||u= her

sidad Catélica.

Paomccldu ANDINA
Hay

interesados deben firmar pri-




>Mesa servida. £l maiz bla
s

men de

mero un acuerdo al
acceso a los
que se derivan de la decision 391
que firmé el Perit con la comu-
mpresa o
s quie-
cer biaprospeceian, estu
1dealgin
derivado de un recurso gené-
tico nacional, deben pediv per-
miso al Estado peruano. Y des-

arun
eficios, compar-

T (n g Mues-
paisy empleandoa investiga-
dores locales.

PIRATAS VERDES
Entonces, dependiendo o qué
recurso genético se quiere

CARRERAS
ADMINISTRACION Y FINA

INGENIERIA INDUSTRIAL Y COMERCIAL

NUEVAS CARRERAS

DERECHO CORPORATIVO.
PSICOLOGIA DEL CONSUMIDOR.
PSICOLOGIA ORGANIZACIONAL

MAS DE 45 ANOS LIDERANDO
LA GESTION DE NEGOCIOS.
DECIDE CRECER.
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con el INTA (Instituto »
nal de Investigacion Agraria),
con el Ministerio de Pesque-

o con ¢l Ministerio de Agri-
cultura. Luego, estos or, 5~
mos transmiten toda |
macion del proceso a
terio del Ambiente (Mi
que se encarga de la coordina-
cién politica. Pero, como ocurre
amenudo, inescrupulosos cie
tifieos —a veces en coordir
CONSHS PRATES PEruAnOs:
contrabanda valiosos legados de
nuestra biodiversi

trala Biopirateria, que ha tenido
s loggros resgruandando nues-
tro patrimon . Como
2008, ndlo una empresa
wesa intentd pa

bia fabricadoun pro-
:Inuus melu L\Lummnu con-
1h||||!|(m
cia la inves!
traba que

pacian, que nose habia cumplido
con nuestras normas legales, y

que lama conocid:
el Perd y utilizada |
estaempresa queria patentar. La
empresa francesa evité el esc
dalo de ser catalogada como
pirata y vino al Perd a conversar
conlaComision. Como resultado,
laempresa cedi y retind su solici-
tud de patente, y retrasd el lanza-
miento desu producto hastaade-

LU0 hayla obligation de
permitir que se patenten plaj
tas, pero si el compromiso paj
hacer los mejores esfuerzos para
que secontemple esta posil
ennuestra legislac
esto pueda sonar retérico, si se
admitiera, scabririan las puertas
alos transgénicos. De otro lado,
aunquelos EEUUL reconocen los
conocimientos tradicionales, no
han asumido ninguna obligacion
resprecte . En cambio
o TLC estipula que ¢l Perti tiene
que firmarel tratado UPOV,

estete

AMENAZA LATENTE

Quéesel UPOV? Es un tratado
firmado por paises europeos en
1968 (en plena Revolucion Verde,
que aumentd la productividad

201 somos

>Los sigulentes
de la list:

Dos productos.
peruanos que
e alo giia
buscando
uwummamnde

(izquierda).

rieda-
ignifica preci-

en el campo con nuevas
des vogetales)

qun |nn!u',|‘|
lectual de

c'm:|kmh|i;,u| sventajas para el
Pert, pues las empre
smos que se dedicana
igacidn, como el INTA, pod
verse beneficiados si de
especies nuevas.
Empero, como a
vieh, los perjudi
todos Jos agricultores peruanas,
especialmente los de la sierra,
que son los que poseen mayor
biodiversidad de cultivos nativos
“domesticados” a través de mile-
nios. Esta riqueza genética, por
Iotanto, nola podemes inseribir
en UPOV. Es decir, nuestras casi
Smilvariedades de papa quedan
fuera de un plumazo. Otra seria
entaja es naestra raquitica
preocupacion en lo que se reficre
vestigacion, pues este trat
ilegiay premiaalos que s
lia en ese aspecto,
iropa y Estados Uni-
que nos comerian vivos en
unratito. Por eso deberia pospo-
nerse la firma del UPOV hasta
que nos adecuemos a sus reglas
sin salir perdiendo. Otra salida
esreghmentarel UPOV paraque
sintonicecon la realidad de nues-
tro pais. Asi lo ha hecho Bolivia,
donde el UPOV solose ap
terrenos mayore 100 he
Apesardelodelicadodel
asunto, el gobiernono esta propi-
ciando ninguna discusion sobre
este espinoso ten

o

as

PISCO GENEROSO

el TLC suserito con China, el
Perti protege a las cuatro denc
nes de origen con las que
{sfecho: el pallar
imica Chuluca-
nte del
I gigante
00 tiene un peso comercial
muy fuerte. Segiin el director
de exportaciones de Prompert,
Juan Carlos Mathews, es e
queen dosafios China desplacea

Cuscoyelp

e



De todas maneras, las exporta-

mpeten-
3 er

mosal Arreglode Lishaa el 2003, iento? “En unaest

Este t i nes, por-
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Programas, cursos y seminarios de inglés
para adultos.

» Mas de 20 cursos de inglés especializado.

» TOEFL IBT, GMAT, GRE, IELTS, FCE, TOEIC,
Preparation for the TKT.

» Chino Mandarin, Portugués, Italiano,
Francés y Espaiicl para Extranjeros.

Metodologia altamente comunicativa.

Ensefianza personalizada.
Accaso Exchivo @ Blockboard ® Aula viruei
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ZRectificacién? “Disculpas” de Magaly Medina a
Paolo Guerrero. El caso amenaza con sequir el 2910‘
Un paso al més alld. Entrevista de futuro tar‘.d\dalp
ala presidencia, Jaime Bayly, a Myriam Fefer a través
de sesion espiritista con Rosita Chung.

Cuerpo del defito. E| bochornoso case de !a "rub.a

pulmén’, Susan Hoefken, v exagerada reaccion prest-

denclal ("ique le quiten la nacionalidad!”).

TV naranja. Prensa fujimorista reinstaladaen la tnile:
Delta y Lucar en Frecuencia Latina y los Scnu}z
‘en Panamericana. Preparando la campana
de Keiko.
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Tom Cruise
encabezaaun

unade sus peores Dsllfulas

pufiado de militares sublevados contra Hit-
ler. Inferior al prom d\ohol\wwcudens

curd
cher, director de Se7e

héroe es el responsabl

preocupados en reconocer nue-
vas denomin Iﬂm\(l\ origen
que en saber tral
tenemos. El al-
mente descuidado, ha habido un
i autoridad,

1548 COMO

reconocimiento de
pero faltan muchas
asociatividad y estandarizacion,
Ni siquicra les ponen el sello de
denominacién de origen. Y lo
mismo sucede con el maiz, que
ene la ventaja de utilizar tres
veces mis manode obra (180 jor-
s por heetéirea) que unach
crade papa. Estoes unaventajasi
TLAS & UN esquema come
cial, pero no se usa. Y se vende el
maiz en bolsas que no te indican
loespecial queesel producto, En
Chulucanas ningtin artesano
on de ori-

loc

hien que el Estado pro-
mueva, perono basta eon decre-
tos y resoluciones de Indecopi
wcion de

tividad delc
a capacidad
 sustentable para man-
tiempo una vision, una
organizacién, y una estructura
que saporten el desarrollo de un
producto o un servicio represen-
tativo ca

eapacidad deasoc

|uuimmlu quees

acteristico y (inico’

Por eso muchos otros pro-
duetores

ra luego
accederaladenominacion de ori-
gen, donde se tiene que hacer un
trabajo mucho mis fino paraque
redundeen resultados favorables.
Lamarca colectiva solo se
tra en Indecopi y es otra forma
de proteccion. Miluska Vucetich,
secretaria téenica de Ja Comision
onal de Productos Bandera
(Coproba), muestra las bonda-
desdelas marcas colectivas y da

ZoDiAc, s€ sumerqﬂ
el género fantastica con una fabula (_xmb

pida. Mas que Brad Pitt,
del magquillaje.

matografia’
tos especiale:

necesitantran

elabora de manera tradicional en nuesira c

técnica digital? Lahistoria es nula, los e

historias despiertan el morbo de la feligre-
sfa. Tom Hanks se embolsa varios millones
con unaintriga televisiva en El Vaticano

olohacen todo.
s. En sociedades que
es marketeras, est

8raulo nacional. 1 s piea e n pracict bagers peruans, 5 e ol isco, auese
osta

el ejemplo de la liicuma,
daenvarios sitios el P
Trujillo, Ayacticho, Lima, Resul-

Jue se
i, como

wdo dificil sacar la denomina-
cidn de origen, entonces conviene
car primero la marea cole
tiva”. Por cierto, la licuma ya se
exporta.a Europa, luego de un
esfuerzo conjunto del Ministerio
de Relaciones Exteriores, Comer-
cin Exterior yel propio gremio de
productores paraak

hsolver dudas

fitasanitarias, Los europeos le
dan més importanciaalas deno-
minaciones de origen que los
EEUU., que no protegen indi-
caciones geogrificas, sino solo
lo que an “entes distintivos’
i figura el pisco en el TLC fir-
mado con ese pal

PRODUCTOS ESPECIALES
Miluska Vueetich indic
hay dos product

s que estén

demas es parte de la
Tarantino. (Andrés Cotler)

Es una buena pelicula,
pera la inflacién de
cierto pdblico y muchos
criticos despierta las
ganas de dar la contra. El

rreverente marca”

buscando la denominacién de
origen. Uno de ellos es el café de
Villa Rica, que crece bajo som-
bray ha aleanzado alta calidad
yuna sélida unién gremial. ¥
la maca, que tiene ln particu-
laridad de existir también en
cuador, Bolivia y Argentina.
Pero la doctora Chacén descu-

brié hace diez afios una vari
ad diferente de maca (de hecho
tiene otro nombre cientifico)
Junin, y ya Ja:
adas p

gestior

L que se le reco-

nozea como denominacion de

Coprobadice qug:
on de origen es como la canas-
tita de product
var a todo pais ¢
ciesun TLC. E
productos origina
nos dan prestigio”

Pero, como sefiala Vucetich,
nuestros productos pueden le-
garamercados internacionales
por otras estrategias. Aprove-
chando, por mplu lacorriente
culinaria conocida como el Slow
Food, que favorece nuestra bio-
diversidad agropecuaria, pues
sus cultores buscan comida sana
¥ natural, y sila cosecha de estos
productos (papa, maiz, licuma,
ete.) ocupa mano de obra nativa,
yes una priictica ancestral, como
suele sucederen el Pert, entonees
tiene un plus adicional. La est;

tegis

c

a seguir s ocupar estos
ddos selectivasy menos sen-
silesalasine

mex

hilidades eeond-

“Laintencion noes produ-
, sino vender mejor nues-
tros productos por las carmeteris-
ticas que los hacen particulares,
Sin embargo, ni en el Pert valo-
ramos lo que tenemos. Es una
cuestion de antoestima, de orgu-
llo”, argumenta Vueetich. ¥ nole
filta razn., %
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