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Consultorespecialistaen Desarrollo
Sostenibley Comunicacién Corporativa

Ser audaces

paraser
sostenibles;

LaConferencia BSR 2016 dejo

leccionessobre lastendenciasenla
gestionsostenible de las empresas.

No hay duda de que vivimos
tiempos de cambios acelera-
dos,enlosestilosdevidayprin-
cipalmenteenlosnegocios.Las
nuevastecnologias, losriesgos
delcambioclimatico,lasexpec-
tativas de los consumidoresy
comunidades, laexpansiénde
lasredessocialesylasregula-
ciones delos gobiernosrepre-
sentannuevosdesafiosparalas
empresas, pero también nue-
vas oportunidades de seguir
generandovalor con modelos
denegocioquerespondanaes-
tas expectativas sociales yam-
bientales, con rentabilidad y
sostenibilidad.

Justamenteestosfueronlos
temas tratados en la recien-
te Conferenciadel BSR 2016
conellema“Seamosaudaces”,
unodeloseventosennegocios
sostenibles yresponsabilidad
social mas importantes del
continente, que serealiz6 del
1al3denoviembreen Nueva
York,yquereuniéa1.000pro-
fesionales, empresariosy em-
prendedores procedentes de
diversossectoreseconomicos.

A continuacién, algunas
tendenciasquenosdejéel BSR
2016yqueseguramenteseran
puntos prioritarios enlos pla-
nesestratégicos delasempre-

sasen los préximo afios, o en
apenasmeses:

-Ahoratodas las compa-
iiias son tecnoldgicas: lare-
novacioén tecnoldgica es una
prioridad paralos negocios
por ser una fuente principal
paragenerarinnovacionyefi-
ciencias. El big data, el Inter-
netdelascosas, ylaautoma-
tizaciénylarobdtica sonlas
grandesolastecnolégicasque
reciénseinicianyque traerdn
consigo beneficios y riesgos
paralaseguridad, la privaci-
daddelainformaciényelmer-
cadolaboral.

-Loscapitalesseiranalos
negocios que generen im-

“Los
consumidores
quierenuna
comidamas
simple, sin
conservantes,
mas organica”.

KENPOWELL
Presidentay CEOde General Mills

ILUSTRACION JEANIZQUIERDO

pacto social y no solo retor-
nos econdmicos: porque eso
eslo que exigiran losinversio-
nistas. Las finanzas sustenta-
blesseranunodelosprincipa-
lescriteriosenlos procesos de
inversién. Segun Erika Karp,
CEO de Cornerstone Capital,
unaagenciadeserviciosfinan-
cieros, en un futuro préximo
“53 billones de délares serdn
destinadosanegociossosteni-
blesquegeneren capitalsocial,
porque eso demandaran las
nuevas generaciones”.

-El cambio climatico ylos
Objetivos de Desarrollo Sos-
tenible (ODS) seguiran mar-
candolaagendadelasorga-
nizaciones: comoguiaparaes-

tablecer objetivos de negocio,
indicadores de desempefio, y
priorizar inversiones. Segiin
unestudiorealizado por The
World Wild Fund (WWF), las
compafiias tendran que inver-
tirentre 3%y 4% en Capexpa-
raobtenereficienciasencostos
pormejoras ambientales. Las
finanzas climaticas sonlanue-
vaherramienta para alcanzar
lasmetasensostenibilidad con
laintervenciéndelaempresa.
Segtin la encuesta anual
sobre el estatus de los nego-
cios sostenibles realizada por
GlobeScan, el 70%deloslide-
res empresariales afirma que
loscompromisosambientales
del Acuerdo de Paris son im-
portantes parasusnegocios.
-Para seguir siendo com-

* ‘|petitivasy sostenibles, las

il empresas tienen que invo-
# lucraryestableceracuerdos
" con sus grupos de interés:
consumidores, gobierno, tra-
bajadores, comunidad, ONG.
Enla conferencia se presen-
té evidencia abundante so-
bre este punto. En el estudio
de GlobeScan seindicaqueel
63%delos gobiernosnecesita
quelascompafifasgenerenim-
pactosocial, porquedelocon-
trariotendranqueimponerles
regulaciones.

Asimismo, Patsy Doerr, di-
rectora global de Responsabi-
lidad Corporativa e Inclusién
en Thomson Reuters, afirmé
que “enlos préximos 20 afios,
el 70% de los activos empre-
sariales serdn manejados por
mujeresy porlos‘millennials’,
quienes estan mas preocupa-
dos por este tema.mm

ElComerciononecesariamente
coincide conlas opiniones delos
articulistas que las firman, aunque
siempre lasrespeta.



